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Empresarios investem

nas vendas on-line para alavancar negdcios no Para

Em funcio da crise financeira
queafetaaeconomiabrasileiraedo
avango nosindicadores de inadim-
pléncia, muitos estabelecimentos
tém fechado as portas e deixado
milhares de pessoas desemprega-
das em todo o Pais. No Paré néo é
diferente, e niio apenas no comeér-
cio, mas em praticamente todos 0s
setores. Somente no primeiro se-
mestre, foram mais de 1,7 mil pos-
tos de trabatho fechados.

A safda encontrada por alguns
empreendedores ¢ investir no e-
commerce. De acordo com a As-
sociacio Brasileira de Comércio
Eletronico (ABComm), 0 comércio
eletronico no Pafs deve crescer 18%
este ano em relacdo a 2015 e fatu-
rar R$ 56,8 bilhdes. Realidade que
o analista de sistemas Fernando
Vieira conhece bem. Em 2013 ele
foi convidado por uma empresa
de manequins e expositores para
lojas de roupas a elaborar a versao
on-line do empreendimento. A es-
tratégia deu certo. “A primeira coisa
que fizemosfoi elaborar muito bem
oplanejamento. E preciso tem esto-
que, contabilidade e logistica bem

i ", contou.
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A logfstica foi a principal pre- -
i “Fizemos

ocupaggo. do (
um projeto adequando para a re-
alidade do Pard e Amap4 e conse-
guimos chegar a regides que nao
haviam sido alcancadas antes, com
o oeste e o sul paraenses”, destacou
Fernando Vieira. O investimento
| em marketing digital é um fator de

# Leonardo Baima vé vérias vantagens da compra on-line

custo que pode ser mais baixo e ga-
rante um bom posicionamento da
marca, além de fidelizar os clientes.
optou por contratar uma empresa
especialista no ramo. “Nossos resul-
meiro ano 0 OSSO e-COMITETce con-
tribufa 2,5% do faturamento anual.
No segundo ano chegot1a contribuir
com 7,5%. Hoje 0 nosso e-comimerce
chega de 10a 11% do faturamento da
empresa’, aCTescentol.

Se para os empresarios apos-
tar nas vendas eletrénicas é uma
safda para driblar a crise, para os
consumidores também sobram
vantagens. O cientista da computa-
¢io Leonardo Baima confia naslojas
virtuais para comprar desdeitens de
baixo valor, como capas de celular,
a itens mais caros, como mdéveis e

produtos eletrdnicos.

“Priorizo fazer uma compara-
¢do nas lojas virtuais e presenciais
e uma das vantagens significativas
¢ o custo, principalmente na regiao
Norte. As lojas tradicionais tém wm
custo para trazer os produtos pra
¢4 e costumanm repassar esse valor
para os clientes. Outra questao é
quanto aos riscos e sempre procu-
ro ferramentas como o portal Re-
clameAqui para saber se a loja é de
confianga”, destacou Leonardo.

Com as atengoes voltadas para
0 e-cornmerce e para o marketing
digital, a Camara Brasileira de Co-
meércio Eletrdnico realiza na sede
doSindiLojas, naruaGaspar Viana,
em Belém, na préxima quinta-feira
(18), o Cico MPE. As inscricoes sao
gratuitas e podem ser realizadasno




