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Apostilas desbancam
cOSMEticos no e-commerce

Crise e desemprego estimulam vendas virtuais de material didatico

para concursos e derrubam consumo de produtos supeérfluos

Fabio Galiotto
Reportagem Local

crise economica nacio-
nal mudou o perfil de
onsumo on-line no

Brasil. Lider entre as catego-
rias mais vendidas pela inter-
net em todos o0s anos, Moda e
Acessorios caiu neste ano para
a terceira colocacao neste ano,
devido a cortes de produtos
mais supérfluos por parte dos
brasileiros, conforme a 342
edicao do Webshoppers, da E-
bit, que compara o primeiro
semestre deste ano com o
mesmo periodo de 2015. Ao
mesmo tempo, o ramo de Li-
vros, Assinaturas e Apostilas
de Concursos Ptiblicos atingiu
a primeira colocacao com 14%
do volume total, o que mostra
que o aumento do desempre-
go e o medo da demissao fize-
ram com gue mais pessoas
passassem a buscar a estabili-

melhor poder de compra. Tan-
to que pessoas com renda aci-
ma de R$ 8 mil representavam
15% do total no ano passado e
passaram a 19% neste, en-
quanto os que ganham menos
de R$ 3 mil foram de 40% para
34% no mesmo periodo.

Para o consultor econémico
da Associacao Comercial e In-
dustrial de Londrina (Acil),
Marcos Rambalducci, a restri-
¢ao na oferta de vagas de tra-
balho atinge a todos. “A venda
de cursos para concursos pu-
blicos pela internet também
estd bastante exacerbada, com
muitas empresas assediando
pessoas com informacoes so-
bre o0 assunto, e quem nao esta
disposto a fazé-los acaba com-
prando a apostila’, avalia.

NOVAS OPORTUNIDADES
O designer Thiago Correia
Miiller conta que estd desem-
pregado e resolveu estudar pa-

dade no trabalho. ra concursos puiblicos em bus-

Categorias ca de melhores
como Saude, Recessdo leva as salarios, mesmo
Perfumaria e pessoas a buscar que tenha de
Cosméticos ou T mudar de area.
Casa e Decora- estabilidade Ele comprou
cdo também no trabalho neste ano apos-

apresentaram
queda, segundo o levanta-
mento. Apesar do ntimero de
clientes que fizeram compras
pela internet ter aumentado
de 17,6 milhoes para 23,1 mi-
Ihoes no primeiro semestre de
2015 ante 0 mesmo periodo de
2016, alta de 31%, o niumero de
pedidos caiu de 49,4 milhoes
para 48,5 milhoes (-1,8%) no
mesmo comparativo.

O coordenador adjunto do
Comité Juridico da Camara
Brasileira de Comércio Eletro-
nico (camara-e.net), Caio de
Faria Lima, afirma que o perfil
mudou porque o desemprego
reduziu o poder de consumo
da classe média. “Nao sdo so
os demitidos. Muitas pessoas
estao observando os cortes no
mercado de trabalho e, com
receio da instabilidade, come-
cam a investir em um concur-
so publico.”

Ele lembra que a participa-
cao da classe C no consumo
digital cai mais do que das com

tilas pela inter-
net para tentar uma vaga como
técnico de servigo social e ou-
tra para o INSS. “Por preferir
textos a cursos para estudar,
comprei uma apostila, mas
que nao me ajudou muito, por-
que o contetudo era confuso,
com uma diagramacao ruim e
dificil de entender”, reclama.

Namesma linha, a estudan-
te de direito Luciana Goncal-
ves ja estuda para concursos
do Tribunal Regional do Tra-
balho (TRT) e INSS. “Compro
cursos on-line e apostilas pela
internet porque acho mais
pratico, pesquiso e tudo ja
chega em casa de forma tran-
quila”, afirma.

Os dois “concurseiros’, po-
rém, dizem que realmente di-
minuiram os gastos com ou-
tras categorias de produtos
nesteano. “Minha familiacom-
prou um apartamento ha pou-
co tempo e estamos segurando
0 orcamento. SO compramos 0
necessario”, conta Luciana.

Venda de pecas para
carros aumenta 75%

Outro exemplo de como a
crise modificou os habitos do
consumidor na web foi o cres-
cimento de 75% do item Aces-
sorios Automotivos, que atin-
giu 3% de participacao no fa-
turamento total, de acordo
com a 342 edicao do Websho-
ppers, da E-bit. “A crise e 0
aumento do desemprego le-
varam a uma redu¢ao no nu-
mero de carros vendidos. As
pessoas optam por ndo entrar
em financiamentos e fazem a
manutencdo dos carros’, diz
0 coordenador adjunto do
Comité Juridico da Camara
Brasileira de Comércio Ele-
tronico (camara-e.net), Caio
de Faria Lima.

O consultor econémico da
Associacao Comercial e In-
dustrial de Londrina (Acil),
Marcos Rambalducci, lembra
ainda que a compra de pneus

pela web ganhou for¢a hd
poucos meses, 0 que ajuda a
explicar o resultado. “As pes-
soas fazem uma compra mais
barata e vao ao borracheiro.”

Mesmo com a recessao, en-
tretanto, Lima acredita que é
preciso comemorar. “Se nao
teremos um crescimento no-
minal de dois digitos como
em outros anos, temos a ex-
pectativa de crescer 8%, o que
€ consideravel em tempos de
instabilidade”, diz.

A estimativa dele é de fechar
2016 com R$ 106,5 milhoes em
vendas e um tiquete médio de
R$ 418, ou 8% acima dos RS
388 de 2015. Para Rambalduc-
Ci, no entanto, € preciso lem-
brar que o crescimento nomi-
nal de 8% deve cair para proxi-
mo a zero quando descontada
ainflacao do ano, que deve fi-
car em torno de 7,5%. (EG.)
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PROCESSO SELETIVO SIMPLIFICADO PARA CONTRATACAO
DE PROFESSOR TEMPORARIO
Edital n® 171/2016-PRORH de 15/09/2016
PERIODO DE INSCRICAO: 26/09 a 07/10/2016
(exceto sabado e domingo)
Mais informacoes sobre o Edital, areas/subareas e telefones para
contato, acessar a homepage:

Processo Seletivo Simplificado / Inscrigoes abertas

3 Carreira Docente /

MAIS VENDIDOS (em volume)

Livros, assinaturas e apostilas I 14%

CONSUMO VIRTUAL

Numeros relativos ao e-commerce do
primeiro semestre de cada ano

CONSUMIDORES ON-LINE ATIVOS

23,1 mi

2013 2014 2015 2016

NUMERO DE PEDIDOS

-1,8%

49,4 mi 48.5 mi

2015

Fetrodomesticos I 13%
Moda e acessorios [N 12%
Salde, cosméticos e perfumaria [ 12%
Telefonia e celulares [ 9%
Casa e decoracao [N 99
Informdtica =5 69
Eletronicos 5%
Esporte e lazer [ 49
Brinquedos e games [ 2%
Fonte: E-bit Folhza Arte
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Mundo Senai movimenta educacao
profissional em todo o pais

Considerado uma oportunidade para que jovens brasileiros
conhecam as alternativas de formacao profissional no setor
industrial, o Mundo Senai abre as portas das unidades Senai em
todo o pais nos dias 28 e 29 de setembro.

O evento é realizado todos os anos e é totalmente gratuito,
reunindo alunos, ex-alunos, docentes, empresarios e a
comunidade em geral.

Além de estimular a interacao de estudantes, o Mundo Senai
tem o objetivo de facilitar aos jovens a escolha profissional e as
parcerias entre empresas e a instituicao.

A estimativa é de que este ano, no Parand, 30 mil pessoas
visitem as 42 unidades Senai onde o evento sera realizado.

A programacao contempla palestras, mostras tecnoldgicas,
minicursos, orientacao profissional e visitas a laboratérios
similares aos das industrias, além de atividades culturais. As
acoes serao desenvolvidas durante o dia todo, nos dois dias, em
unidades de todas as regides do Parana.

Maior da América Latina

O Senai € um dos cinco maiores complexos de educacao
profissional do mundo e o maior da América Latina. Seus cursos
preparam trabalhadores para 28 areas da industria brasileira, desde a
iniciacao profissional até a graduacao e pos-graduagao tecnoldgica.

Desde 1942, quando iniciou suas atividades no Brasil, o Senal
ja formou mais de 65 milhdes de trabalhadores. Atualmente, a
rede funciona com 518 unidades fixas e 504 unidades maéveis em
2,7 mil municipios brasileiros. No ano passado, a instituicao ficou
em primeiro lugar na olimpiada mundial de ocupacdes técnicas, a
WorldSkills 2015, o que comprova seu nivel de exceléncia.

Pesquisas realizadas com ex-alunos da instituicao revelam
que, em média, 70% deles conseguem emprego no ano seguinte
ao de sua formacao. Até mesmo estudantes mais jovens podem
comegar a pensar na carreira que guerem seguir: as empresas de
meédio e grande porte sao obrigadas por lei a contratar jovens com
idade entre 14 e 24 anos como aprendizes, preenchendo uma cota
que corresponde de 5% a 15% do numero de trabalhadores que
demandam formacao profissional.

Para saber mais sobre a programacgao do Mundo Senai em sua

regiao, acesse o site: mundosenai.com.br/eventos/mundosenai.
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Plaenge é maior e melhor
do Sul do Brasil

Pelo terceiro ano con-
secutivo, a Plaenge
foi classificada como
a maior e melhor
construtora  imo-
biliaria do Sul do
Pais pelo ranking Valor
1000, realizado anualmente pelo Jornal Valor Econd-
mico em parceria com a Serasa Experian e Fundagdo Ge-
tdlio Vargas (FGV).

“A experiéncia da nossa equipe e uma gestao mais con-
servadora mantém os resultados positivos que consoli-
dam a Plaenge como uma marca de confianca e que ha
46 anos cumpre 0 que promete’, considera o diretor da
Plaenge, Roberto Melquiades.

Preparativos para entrega no Chile

No Chile, a Plaenge fi-
naliza as obras do Por-
o Belo Home Club.

O projeto segue 0 con-
ceito do Ipanema
Home & Resort -
que muito agradou ao
consumidor chileno —, destacando a variada e ampla area
de lazer, com ambientes como piscinas, espaco gourmet,
quadra e salao de festas. Entre seus diferenciais constru-
tivos, o Porto Belo Home Club terd estrutura resistente
a terremotos e fambém isolamento térmico nas paredes.

Recentemente, a Plaenge entregou no Chile o Londri-
na Garden, somando 14 empreendimentos concluidos
naquele pars.

Em Cuiabd, a equipe
Plaenge prepara a
entrega do Vilanova
Artigas — empreendi-
mento de alto padrao
localizado no Jardim
das Américas.

0 projeto se destaca pela flexibilidade de espacos em
amplos apartamentos com 210 m? de drea privativa total.
Na drea de lazer completa, oferece atracOes que agra-
dam todos os estilos de vida, com brinquedoteca, casa
da drvore, atelié, fitness center, saldo de festas, piscinas
e duas pistas de boliche.

Presente em Cuiabd ha mais de trés décadas, a Plaenge
Ja entregou 86 torres naquela capital, onde moram mais
de 19 mil pessoas.

Fabrica da Coca-Colano Rio de Janeiro

A Plaenge Industrial € 2 responsdvel pela construcao
da nova fabrica de refrigerantes da Coca-Cola no muni-
cipio de Duque de Caxias - RJ.

Com 54 mil m2 de drea construida, a nova fabrica sequird
0s critérios do selo verde LEED — certificacdo internacio-
nal de edificios ‘verdes’ “No perfodo de pico deste pro-
jeto, cerca de 300 colaboradores atuardo diretamente no

canteiro de obras”, informa o diretor Ednelson Ivantes.
APlaenge Industrial tem participacdo na construcao e
montagem de 60% das fabricas da Coca-Cola no Brasil.

Curitiba | Londrina | Campo Grande | Cuiaba
Maringa | Joinville | Dourados | Chile

www.plaenge.com
(O (43) 9830-0030
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