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COSMETICOS

Irmaos lancam produtos
para o publico masculino

Voltada para barbearias, linha é produzida em fabrica “parceira”

PATRICIA SANTOS DUMONT

De um lado um enge-
nheiro civil, de outro, uma
publicitaria. Os irmaos belo-
-horizontinos Calebe Souza
e Stephanie Dorien investi-
ram em um novo nicho de
mercado para colocar nas
prateleiras de barbearias e
saloes de beleza da capital
mineira uma linha exclu-
siva de cuidados para os
homens. Lancada ha apenas
seis meses, a Duran Fine
Men, que tem formulacao
especialmente desenvolvida
para o universo masculino,
vem conquistandoadeptose
ja soma 50 pontos de venda
somente em Belo Horizon-
te. Nos proximos dias, a
marca ganhara dois novos
produtos: um xampu e um
condicionador especificos
para barbas.

Calebe Souza, sécio-pro-
prietario da empresa, cuja
producdo é realizada em
parceria com uma fabrica
de cosméticos de Contagem,
na Regiao Metropolitana de

EDUCACAO

Belo Horizonte (RMBH),
adianta que o préximo passo
da dupla é expandir os negé-
cios Brasil afora. A principio,
os produtos - gel de barbear
e finalizadores para o cabelo
- estao sendo distribuidos
somente na capital mineira.
“]a iniciamos o projeto de
expansao, que inclui todo o
territério nacional, e em bre-
ve langaremos dois produtos
especificos para a barba”,
adianta o empresario.

Ele comenta que 0s cos-
méticos, cuja formulacao
e fragrancia sao voltadas
para os homens, vém sen-
do vendidos e usados por
importantes nomes do seg-
mento em Belo Horizonte,
dentre eles o cabeleireiro
Alexandre, conhecido como
Branca de Neve, e Tiano do
Salao. Ambos sdao adeptos
do estilo free style de barbear.
O lancamento dos produ-
tos segue uma tendéncia
de mercado. “Procuramos
desenvolver algo que fosse
bem a cara dessas barbea-
rias modernas, com uma

pegada mais retrd, mas que
agradasse a todos. Fizemos
um produto personalizado,
com bastante identidade, e
que consiga ter uma intera-
¢ao boa com 0 homem que
usa”, define.

Uma pesquisa recente en-
comendada pela Associacao
Brasileira da Indastria de
Higiene Pessoal, Perfuma-
ria e Cosméticos (Abihpec)
mostrou que cada vez mais
o tabu dos homens de cuidar
da propria beleza tem caido
por terra. De acordo com o
estudo, realizado pelo Ins-
tituto Qualibest, 85% dos
entrevistados disseram se
preocupar com a aparéncia
e 54% revelaram frequentar
regularmente saldes de bele-
za e barbearias. Conformea
Abihpec, nos altimos cinco
anos, o segmento nacional
de produtos masculinos
cresceu 16%, colocando o
Pais em segundo lugar no
ranking mundial como maior
consumidor do mundo, atras
apenas dos Estados Unidos.

A linha barba da Duran

Sexagenaria Escola Americana de BH
tem lista de espera com 300 nomes

DANIELA MACIEL

Ha 60 anos em Minas
Gerais, a Escola Americana
de Belo Horizonte (EABH)
aproveita o aniversario para
celebrar o bairro Buritis,
onde estd instalada, e anun-
ciar novidades. Com 350
alunos, matriculados da
pré-escola ao altimo ano
do ensino médio, e uma
lista de espera com mais
de 300 nomes, tem, entre
os objetivos, segundo a di-
retora Catarina Song Chen,
somar duas novas turmas
a cada série.

“Nos reunimos com a
comunidade académica e
decidimos que nao quere-
mos uma escola gigante.
Para garantir a qualidade
precisamos ter turmas re-
duzidas e espaco para os
alunos. Por isso essa decisao
de abrir apenas mais duas
turmas por série”, explica

Catarina Song Chen,
Conhecida por abrigar
criangas e jovens 0riun§05
de familias estrangeiras,
como filhos de diplomatas,
executivos de multinacio-
nais e missionarios, a es-
cola hoje tem cerca de 50%
dos discentes nativos. Ja os
professores sao, em grande
parte, estrangeiros. A Escola
faz parte de associagdo com
outras 14 escolas america-
nas espalhadas pelo Brasil,
mas mantém a autonomia
académica e de gestao.
“Nao somos uma rede.
Temos uma associacao na
‘1”“1 nos reunimos para
discutir questoes académi-
cas. O que difere a Escola
Americana é conciliarmos
o0 padrao de ensino norte-
-americano coma legislagao
brasileira. Dessa forma os
alunos tém o diploma reco-
nhecido nos dois paises”,
afirmaa diretora da EABH.

COMERCIO ELETRONICO

E-commerce quer dobrar de tamanho ate 2020

Sao Paulo - As empre-
sas associadas da Camara
Brasileira de Comércio Ele-
tronico (camara-e.net) elege-
ram, ontem (25), Leonardo
Palhares, socio do Almeida
Advogados, como seu novo
presiczl%ente. Ele substitui o
também advogado Ludovino
Lopes, que ocupou o cargo
por cinco anos. Flavio Jansen,
CEQO da Locaweb, assume a
posicao de vice-presidente de
Estratégia, enquanto Marcelo
Coelho, diretor do Merca-
do Pago, permanece como
vice-presidente de Financas
e Controle. Os trés foram
eleitos em chapa tinica, junta-
mente com 0s 36 integrantes
do Conselho Consultivo da
camara-e.net, todos repre-
sentando empresas icones
da economia digital.

Desde 2009 no Conselho
Consultivo da camara-e.net,
Leonardo Palhares atuou

também como vice-presiden-
te de Estratégia da entidade
na gestao Ludovino Lopes e
participou ativamente, por
meio do Comité Juridico,
da formulacao do texto do
Marco Civil da Internet, entre
outras batalhas na promocao
e defesa da economia digital.
Como presidente, Palhares
tera a tarefa de continuar o
trabalho que a camara-e.net
vem desenvolvendo desdea
sua fundacao, com foco na
inovacao e na adequacao de
suas acoes a rapida evolucao
dosetor, as novas tecnologias
e a0 momento econdmico
do Pais.

“Nesses 20 anos de comér-
cio eletronico, o setor vem
crescendo anualmente em
indices sempre superiores
a 15%, representando uma
economia quejasupera os RS
100 bilhdes. Agora, nesse am-
biente econdmico restritivo

Para comemorar o ani-
versario, esta programada
uma série de acoes. Alémda
criacao danovaidentidade
visual, acompanhada do
slogan “EABH Connection
- 60 Years”, em novembro
serd lancado um livro que
conta a historia daescolaeo
desenvolvimento do bairro
Buritis, um documentario
e uma exposicao de fotos,
aberta ao ptblico, no Cine
Theatro Brasil Vallourec,
no centro da Capital. Os
registros, que fazem parte
do acervo da escola, contam
a sua historia, que se mis-
tura as memorias da cidade
e da construcao do bairro
Buritis, Fara onde a EABH
se transferiu na década de
1970. Durante a mostra,
sera realizado o baile de

ala para celebrar com os
amiﬁares da instituicdo,
funcionarios, ex-alunos, em-
presarios e a comunidade

que o Pais enfrenta, a entida-
de tem o desafio redobrado
de contribuir para o resgate
dos patamares histéricos
de crescimento do setor”,
comenta o novo presidente.

Segundo Palhares, a en-
tidade pretende ajudar a
manter o crescimento de
novas tecnologias digitais,
reforcando a capacitacao de
startups, micros, pequenas e
médias empresas. Sao igual-
mente metas da nova gestao
reforcar o estimulo a gera-
cao de empregos e buscar
a atuacao conjunta com as
varias esferas do governo e
demais atores responsaveis
pelo impulso ao setor.

Ele cita como exemplo
iniciativas bem-sucedidas
da camara-e.net que prosse-
guirao, como o Ciclo MPE.
net, um projeto pioneiro que
capacita gratuitamente em-
preendedores de todo o Brasil

Fine Men é composta por
um gel incolor, que reduz o
desperdicio de produtoe fa-
cilita o barbear. Ao contrario
das espumas convencionais,
o produto dispensa uso de
pincel e pode ser aplicado
em menor em quantidade e
diretamente na pele. A em-
presa de cosméticos também
dispoe de uma logao pos-
-barba, que além de proprie-
dades calmantes, perfuma.
Os terceiro e quarto itens
da linha de produtos sao
as pomadas finalizadoras
de alta fixacao, efeito seco
ou molhado, e o gel.
Ainda este més, a dupla
de empresarios ira lancar
outros dois produtos: um
xampu esfoliante e um con-
dicionador, ambos para a
barba.” A aceitacdo temsido
6tima. Trabalhamos com
matérias-primas de extrema
qualidade e nosso foco é o
homem. As fragrancias sao
especificas e criam um elo,
uma intimidade maior, com
quem usa”, detalha Calebe
Souza.

NEGOCIOS

ALISSON J, SILVA

DIVULGACAD

Escola Americana de BH tem cerca de 100 colaboradores entre professores e funcionarios

belo-horizontina.

“Somos uma entidade
sem fins lucrativos e sempre
sobrevivemos das mensali-
dades e de doagdes. Sempre
nos ajudaram pais, empresas
multinacionais e ex-alunos.
Para o lancamento do livro,
mais uma vez contamos
com essas ajudas. Fomos
aprovados na Lei Rouanet
(Lei Federal de Incentivo a
Cultura) e estamos tentando
captar recursos. O valor é

para atuar no e-commerce, e
o Movimento e-MPE, que
difunde conhecimento estra-
tégico para que 0s pequenos
negocios se mantenham no
mercado. Palhares ressalta
ainda que a entidade con-
tinuara a manter atencao
constante aos novos merca-
dos ea trabalhar em conjunto
com os legisladores para
auxiliar na manutencao de
um ambiente regulatorio
que permita o crescimento
e ndo inviabilize a geracao
de empregos e divisas.

“O comércio eletronico é
hoje fonte de renda importan-
te para as familias e respon-
savel pela geracao de mais de
400 mil empregos diretos e
indiretos. Acreda toquecoma
retomada do crescimento do
PIB a partir de 2017, a uma
taxa média conservadora de
2% ao ano, assistiremos, no
fim da década, o comércio

de R$ 270 mil”, destaca a
professora.

Ao recuperar a historia
do bairro Buritis, a escola
reforca os lacos coma cidade,
valorizando o intercambio
cultural e a convivéncia am-
pla entre pessoas e ideias.
“ A nossa historia faz parte
da historia da cidade. Nosso
ensino prevé a educacao
do carater, dos valores hu-
manos. Nao podemos mais
pensar em ensinar coisas

eletronico praticamente do-
brar de tamanho, atingindo
R$ 180 bilhoes.”

De acordo com o novo
presidente, outra iniciativa

na qual a entidade pretende |

se debrucar é o mapeamento
estatistico do comércio eletro-
nico. “Ter uma visibilidade
das interacoes e impactos
multidisciplinares do setor é
essencial para a tomada das
decisoes politicas e estraté-
gicas nesse macrossegmento
da economia digital”, afirma
Palhares.

“ A camara-e.net pretende
colaborar nessa nova fase de
crescimento do setor com
acoes para a democratiza-
cao e expansao do uso da
internet comercial no Brasil,
trabalhando por uma internet
acessivel a todos, mais barata
e segura, que resultard em
geracdo de emprego, renda
e prosperidade”, conclui.

isoladas. Queremos ajudar
a formar pessoas que sejam
carinhosas, equilibradas,
comunicativas, questionado-
ras, pensadoras”, completa.

A Escola abriga cerca de
100 colaboradores entre pro-
fessores e funciondrios. O
preco médio da mensalidade
é de R$ 4 mil. Alunos que
pretendem entrar em séries
intermedidrias precisam
comprovar proficiéncia na
lingua inglesa.

TULIO VIDAL/DIVULGACAD

Palhares assume camara-e.net
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