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Governo lanca pacote para

CONTAS PUBLICAS

e Ganhar tempo para formu-
lar propostas capazes de im-
pactar positivamente as finan-
ptiblicas no curto prazo. E
esse 0 objetivo das medidas
econdmicas anunciadas on-
tem pelo governo interino.

Na avaliacdo de especialistas
ouvidos pelo DCI, o “pacote”
apresentado ontem pela equipe
do ministro Henrique Meirelles
(Fazenda) deve surtir efeito nas
contas do governo federal so-
mentenomeédio elongo prazo,se
aprovadas pelo Congresso Na-
cional. “O pacote de ontem nao
reduzird de maneira expressiva o

déficit primériode R$ 170 bilhoes
previsto para este ano. Para isso,
o governo terd de contar com re-
ceitas extras, sejanaforma de no-
vos impostos ou de recursos de
privatizacao de ativos piblicos”,
diz José Luis Oreiro, especialista
em finangas puiblicas e professor
da Universidade Federal do Rio
de Janeiro (UFR]).

DESTAQUES

Lojas virtuais surgem
A como alternativade
~— =] rendano Brasil

% | ParaAdriano Caetano, dire-
g tordaLojaIntegrada, desem-
h\prego e conexdo estimulam

- abertura de lojas vir-
tuais como alternativa
derenda. Mas no
mundo virtual tam-
bém éalto o indice
de negécios que

quebram. PAGINA 8
DIVULGAGAD

Empresas querem mudaroutra
vez regras de marco dainternet

Aregulamenta¢ao do Marco Civil da Internet
vai pegar de surpresa parte das empresas que
utilizam dados de consumidores em seus ne-
gbcios. Osetoraguardava a defini¢do de regras
para o uso a partir da aprovagao de um segun-
do projeto de lei, ainda em discussao. E agora
vai lutar por novas altera¢des nalei. PAGINA10

Cotagao do minério deferrodeve
desacelerar no segundo semestre

A maré positiva de precos do minério de ferro
nao devesesustentar ao longo do ano, diante
do receio de compradores chineses em relacao
ao desempenho do mercado sidertirgico. A
perspectiva é que a cotagao dacommodity en-
cerre 0 ano em um patamar préximo de US$
47 a tonelada. PAGINAG

INDUSTRIA OFERECE
PECAS MAIS SIMPLES

Moveis sob
medida para
o bolso do
consumidor

A industria moveleira tem
diversificado sualinha de
produtos ap6s sucessivas
quedas nas vendas,
oferecendo opcoes mais
simples e acessiveis aos
consumidores. A
producao industrial do
segmento deve cair 2,5%
neste ano. PAGINA 3

Ha muitas vagas
para cientistas
de dados

Hostilidade marca teste de votagao
de nova meta fiscal no Congresso

A primeirasessao conjunta de deputados e se-
nadores no governo interino de Michel Temer
(PMDB), ontem, foimarcada pela hostilidade
entre base aliada e oposi¢do em torno das me-
didas economicas. Aliados de Dilma Rousseff
(PT) ameagam entrar com agoes contra a con-
duc¢ao da votacdao da nova meta fiscal. PAGINA12

TRABALHO

Incerteza sobrecomandode CEF e
BB pode trazer escassez de creédito

Asincertezas sobre o comando da Caixa edo
Banco do Brasil, aliadas as novas medidas eco-
némicas anunciadas ontem, fazem cair ativos
na Bolsa e trazem restrigoes aos bancos publi-
cos, aumentando risco de escassez em suas li-
nhas de crédito. A expectativa € que a escolha
siga critérios técnicos e ndao politicos. PAGINA18

eEncontrar cientistas de dados no mercado
de trabalho j4 € tarefa dificil. Diante da im-
portdncia da gestdo do ativo para modelos
de negécios de diversos setores, a busca de-
ve se tornar ainda mais complexa nos proéxi-
mos anos. Mas empresas e academia traba-
lham juntas para impedir que isso ocorra.
“O trabalho do cientista de dados € parecido
com o do detetive”, diz Rodrigo Senra, cien-
tista de dados do time de analistas da gigan-
te de software EMC Brasil. PAGINA 16

117 MIL

@ Era o total de vagas em aberto no
mercado de trabalho nacional para
cientistas de dados, em 2015, de acordo
com previsao do IDC Brasil. Em 2013, esse
nimero era de 39 mil vagas. Nos EUA, em
dois anos, serao 181 mil postos novos.

Para ele, € muito provivel que o
governo anuncie medidas para
incrementar receita ainda em
2016, como arecriagao da CPME

Com ele concorda o economis-
ta Jorge Saba Arbache, professor
da Universidade de Brasilia
(UNB). “Néo seria surpresa se o
governo interino anunciasse al-
guma medida para elevar a arre-

INDICE BOVESPA PETROLEO WTI
A W)
{FL“!E%S} (Uggbsag*ill
+0,03% +1,12%
CAFE ALTA ‘ MDO LAR y
MOGIANA COMERCIAL
45425 3,5491
(R$/Saca) (R$)
-0.84 -0,0169
(R$/Saca) (R$)
-0,18% -0,47%
OURO EURO
139,00 3,95561
(R$/Grama) (R$)
-3,50 -0,0363
(R$/Grama) (R%)
-246% -0,91%

ganhar tempo e credibilidade

cadacao, ja que a trajetéria das
contas publicas € muito ruim.”

A equipe economica propos
que o BNDES antecipe R$ 100 bi-
lh&es de ativosao Tesouro Nacio-
nal; um limite de gasto para a
despesa puiblica; o fim do fundo
soberano e o retorno dos recur-
sos para os cofres do Tesouro,
dentre outras medidas. PAGINA4
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Apesar de o segmento ser uma oportunidade para novos empreendedores, para ter sucesso €
fundamental um extenso planejamento, investimento em marketing e encontrar um nicho

E-COMMERCE

Pedro Arbex
Sao Paulo
pedro.arbex@dci.com.br

® Abrir uma loja virtual emer-
ge como alternativa aos brasi-
leiros que perderam o empre-
go ou buscam renda extra.
Apesar de ter um ambiente de
negocios bem menos burocrd-
tico que uma operacao fisica, 0
nimero de lojistas que que-
bram ainda é alto, o que apon-
ta paraanecessidade deinves-
tir em planejamento para
evitar que o sonhodeser o pro-
prio patrao vire pesadelo.

No ano passado, a abertura
de lojas virtuais cresceu 89%
no Estado de Sao Paulo, em
comparagdao com 2014, se-
gundo pesquisa da platafor-
ma de e-commerce Loja Inte-
grada. Para o diretor da
empresa, Adriano Caetano,
h4 dois fatores principais que
influenciaram para esse cres-
cimento: a crise, com 0 au-
mento do desemprego, e que
também impulsionou a pro-
cura por fontes extras de ren-
da; e o fato dos brasileiros es-
tarem mais conectados.

Segundo ele, hd ainda as-
pectos especfficos desse for-
mato de negécio que o torna
mais interessante para o pe-
queno empreendedor. “As
barreiras para entrar nesse
segmento sdao menores do
que no comercio fisico. Hoje,
com trés cliques vocé conse-
gue abrir a sua loja virtual’,
diz Caetano. “N@o hd a ne-
cessidade de enconftrar um
ponto de venda, contratar
vendedores ou investir em
estoque”, completa.

Para o diretor de comuni-
cagdo da Cdmara Brasileira
de Comércio Eletrénico (cd-
mara-e.net), Gerson Rolim, o
e-commerce tem apresentado
crescimento constante nos
liltimos anos, tanto no fatu-
ramento quanto no tiquete
médio, e isso tem atraido a
atenc¢do de quem estd come-
¢ando a empreender.

“O potencial de vendas
mais amplo, j4 que ndo hé a

NOVOS NEGOCIOS
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limitacdo regional, é outro as-
pecto relevante”, afirma Caeta-
no. De acordo com ele, no co-
mércio digital € possfvel
vender para diversas regioes
do Brasil, e até para o exterior,
expandindo consideravelmen-
te os limites da operagao.
Foram justamente esses fa-
tores que levaram o empreen-
dedor Eduardo Nagamine a
criar a loja virtual Web Neném,
no comeco deste ano. Apds

perder o emprego, o paulista-
no enxergou no e-commerce
uma oportunidade de conse-
guir renda. Ele conta que o in-
vestimento inicial foi de ape-
nas R$ 1 mil, com certificagoes
e seguranca de pagamento.
Com menos de trés meses de
vida, a loja ainda ndo deu re-
tornos significativos, mas, se-
gundo Nagamine, a expectati-
va € que até o final deste ano a
empresa passe a dar lucro.

Para isso, ele vem investindo
principalmente em links pa-
trocinados no Facebook e feito
um trabalho forte de SEO
(Search Engine Optimization),
para garantir que a loja seja
encontrada nos buscadores.

Quais os riscos?

Apesar dos atrativos, nem tudo
é um mar de rosas para quem
deseja empreender no comér-
cio eletronico. Segundo a con-

Comercio eletronico desponta como

alternativa ao desemprego no Brasil

sultora do Sebrae-SP, Ariadne
Mecate, é fundamental que ha-
ja um extenso planejamento
antes de ingressar no segmen-
to. Afinal, a falta de um estudo
de mercado e a entrada por
impulso sdo os principais fato-
res que causam a “morte” de
lojas virtuais.

De acordo com os trés espe-
cialistas ouvidos pelo DCI a ta-
xa de mortalidade no e-com-
merce € consideravelmente
maior do que no varejo fisico.
“O grande desafio ndo é criar a
loja. Ele ¢ um mercado muito
acessivel para entrar. O dificil é
fazer vender, conseguir que
sua loja seja encontrada no
mar de possibilidades que é a
internet”, diz Ariadne.

Para garantir que isso acon-
teca a especialista aponta que
é fundamental um investimen-
to alto em marketing digital e
nas redes sociais. “A ideia de
que uma loja virtual demande
um investimento menor € uma
ilusdo. As barreiras de fato sao
menores, mas o valor que voceé
economiza, em relacdao ao va-
rejo fisico, vocé vai ter que in-
vestir para que a sua marca
aparec¢a’, diz a consultora.

Rolim, da camara-e.net,
concorda. “Nao se pode pensar
em criar uma loja on-line com
a ideia de que nao existem cus-
tos. Se nao houver aporte a loja
nao vai nem aparecer, nin-
guém vai encontra-la”, afirma.

Outro aspecto que os trés
especialistas ressaltam é a im-
portancia de se encontrar um
nicho de atuacao e de nao ten-
tar competir com os grandes
players do setor. “Se o empre-
endedor for tentar competir
com os grandes varejistas, ele
vai perder. Porque eles conse-
guem ter um pre¢o muito mais
competitivo. O fundamental é
encontrar um nicho, e oferecer
um diferencial que os grandes
nao oferecam”, diz Rolim.

Para Caetano, da Loja Inte-
grada, o mais importante ao
criar um e-cormimerce é se fazer
a pergunta: qual problema eu
vou resolver. “Porque proble-
ma € sinénimo de oportunida-
de. Nem sempre a melhor op-
¢do € atuar em uma darea que
se tenha afinidade.”

BALANCO

Da Redagao
Sao Paulo
redacao@dci.com.br

® O movimento do comércio
varejista caiu 5,0% emabril, na
avaliacao dos valores acumu-
lados em 12 meses (maio/15
atéabril/16 contraos 12 meses
antecedentes), de acordo com

dados daBoa Vista SCPC.
Ja4 na comparag¢dao mensal

dos dados com ajuste sazo-
nal, abril apresentou queda
de 0,4% frente a margo. Na

comparagdo interanual, contra
o mesmo més do ano anterior,
a queda observada foi de 5,2%.

“O resultado marca novo re-
corde negativo na série histéri-
ca dos valores acumulados em
12 meses, do indicador, inicia-
do em 2010" explicou a Boa
Vista em nota.

Para a consultoria, abril in-
tensificou a tendéncia de que-
da mostrada pelo varejo desde
julho de 2015, quando entrou
em territério negativo. “Fato-
res como elevacdo de juros,
piora do mercado de trabalho
e inflacdo em patamar elevado
podem ainda serem considera-

dos como os principais condi-
cionantes deste cendrio”, com-
pletava o estudo.

Agora, a previsao € as ven-
das do varejo para o ano conti-
nuem negativas, marcando ou-
tro ano consecutivo de
desempenho negativo.

Na andlise mensal, dentre os
principais setores, o setor de
‘méveis e eletrodomeésticos”
apresentou queda de 2,3% en-
tre margo e abril, descontados
os efeitos sazonais, Nos dados
sem ajuste sazonal, a variagao
acumulada em 12 meses foi de
-7,9%. A categoria de “tecidos,
vestudrios e calgados” caiu

Movimento do varejo encolhe 5% em abril, revela a Boa Vista

0,6% no meés, expurgados os
efeitos sazonais. J4 na compa-
racao da série sazonal, nos da-
dos acumulados em 12 meses
houve recuo de 5,7%.

A atividade verificada do se-
tor de “supermercados, ali-
mentos e bebidas” subiu 1,1%
no meés, na série dessazonali-
zada. Na série sem ajuste, a va-
riagdo acumulada em 12 me-
ses recuou 4,3%.

Por fim, o segmento de
“combustiveis e lubrificantes”
apresentou queda de 0,2% no
més - considerando dados
dessazonalizados. Na série
sem ajuste, a variagao acumau-

lada em 12 meses apresentou
queda de 4,4%.

Outros indicadores
De acordo Indice SEED de Va-
rejo, levantamento realizado
pela Seed Digital, empresa de
inteligéncia para o varejo fisi-
co, o fluxo de visitantes no va-
rejo apresentou ligeira queda
de 1,8% no meés de abril, em
comparagao ao mes anterior.
A queda, segundo o levanta-
mento, foi ocasionada princi-
palmente pelo menor movi-
mento nas varejistas de rua,
que apresentou uma variagao
negativa de 6,4%. Ja as lojas
que operam dentro de shop-
pings tiveram alta de 0,09% no
fluxo de pessoas, também se
comparado a margo.
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