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Sobrancelhas projeta mais que dobrar operacao e alcancar 300 unidades espalhadas pelo Brasil
neste ano. No mercado externo, meta € iniciar a atuacao pelos Estados Unidos e chegar a trés lojas

Rede de estética desembarcaraem Miami

Camila Abud
Sao Paulo
camilaa@dci.com.br

®No mercado de estética e be-
leza, a rede do segmento de
franquias Sébrancelhas segue
a tendéncia do setor e preten-
de inaugurar, no segundo se-
mestre deste ano, uma opera-
¢dao em Miami (EUA).

Criada hd cerca de trés
anos, a empresa iniciou suas
atividades no mercado de
franquias em 2014 e ja conta
com 140 unidades no Brasil.
O atendimento envolve alon-
gamento, tintura e design de
sobrancelhas e limpeza de
pele, entre outros. Este ano, a
marca diz estar fazendo pes-
quisas especificas com uma
consultoria internacional,
pois a proposta é explorar
paises com alto potencial pa-
ra absorver a operacao.

“As americanas sao tam-
bém muito vaidosas, e ado-
ram tudo do Brasil em rela-
cao a estética. Estamos
levando algo especializado,
que com certeza encantara a

todos. Agora nés tentamos en-
tender o mercado, a rentabili-
dade do negocio e todos os
pontos necessarios para abrir-
mos a primeira unidade da S6-
brancelhas fora do Brasil”, res-
saltou ao DCI a fundadora da
rede, Luzia Costa.

Apesar de a Sobrancelhas ter
mais de 140 unidades por todo
o Brasil, s6 uma unidade é pro-

pria. Conforme a empresdria
Luiza, a companhia realizou
uma média de 2 atendimentos
por minuto em toda a rede em
2015, mas a demanda tem au-
mentado conforme a marca se
torna conhecida e ganha con-
fianca da clientela. “Hoje esta-
mos com uma média de 4
atendimentos por minuto’, ga-
rante ela.

DIVULGAGAD

Marca conta com 140 operagoes e garante estar com a média de quatro atendimentos por minuto

Para Miami, a previsao € ini-
ciar com um numero regular
de atendimentos, até que a
marca se torne conhecida, pa-
ra dessa forma poder, em um
prazo médio, ter uma deman-
da comparada a do Brasil.

A vaidade das clientes nao é
a unica no negdcio. A rede es-
pera este ano dobrar a receita e
chegar a 300 unidades espa-

lhadas por todo o Brasil. “Pre-
tendemos fechar o ano tam-
bém com trés lojas no
exterior’, estima Luzia. Segun-
do ela, a oferta do servico estd
inserida em um mercado que a
cada ano tem expansoes signi-
ficativas. Afora isso, a empresa-
ria garante que ha a preocupa-
¢ao em oferecer atendimento
de qualidade, com modelos de
negocios adaptaveis.

Raio X

Em 2015, a Sébrancelhas fatu-
rou R$ 24 milhoes “e obteve
um surpreendente crescimen-
to de 705,88%", ressalta a fun-
dadora da rede. Ela conta que
a marca comecou 0 ano com
apenas 17 lojas, mas fechou
2015 com 120 unidades.

Para os interessados em em-
preender e investir no negocio,
a rede opera com trés modelos
de negocios: 0o quiosque, com
investimento inicial de R$ 90
mil; a loja de R$ 120 mil e o
modelo truck, que demanda
gastos de R$ 160 mil.

Na selecao dos franqueados,
pesa o perfil de pessoas que
buscam crescimento profissio-
nal e que levem a marca adian-
te, nas palavras da empresdria.
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®Asvendasdosetor atacadista
tiveram altanominal de 5,12%
no primeiro més de 2016 na
comparacao com igual perfo-
do do ano anterior.

Segundo pesquisa da Asso-
ciacao Brasileira de Atacadis-
tas e Distribuidores de Pro-
dutos Industrializados (Abad)
e da Fundacdo Instituto de
Administra¢do (FIA), o resul-
tado de janeiro deste ano ain-
da € beneficiado por um efei-
to de base de comparagao
mais fraca do que no mesmo
meés de 2015, quando as ven-
das tinham caido nominal-
mente 5,12%.

Ainda assim, o desempe-
nho do setor atacadista ficou
abaixo da inflacao do perio-
do. Em termos reais, o fatura-

Atacados crescem 5,12%

mento dos atacadistas caiu
5,05% em janeiro. A Associacao
do setor considerou que os ni-
meros ainda refletem um ce-
nario de baixa confianca dos
consumidores, impacto do de-
semprego e da inflacao.

Preocupacoes

Por meio de nota, o presidente
da Abad, José do Egito Frota
Lopes Filho, comentou que h4,
de fato, uma combinacido de
fatores na economia que ainda
preocupam a cadeia de abaste-
cimento. “"O desemprego em
um patamar expressivo e a
renda do trabalhador sendo
corroida pela inflacao fazem
com que o consumidor mante-
nha alto o nivel de desconfian-
¢a’, afirma Lopes Fo. Para ele, a
capacitacao do pequeno varejo
nunca foi tao importante
quanto agora. /Agéncias

@ Apesar de ter crescido em
2015 na casa de 15% em rela-
¢do0 a 2014, e ter movimentado
cerca de R$ 41,3 bilhoes, o co-
mércio eletronico deve come-
car asentir em cheio osimpac-
tosdacriseeste ano. A previsao
para o setor € desacelerar.

“l...] Em 20 anos de e-com-
merce, € a primeira vez que o
desempenho pode ficar abai-
x0 dos 10%, muito em funcao
da perda paulatina do poder
de compra do brasileiro,
principalmente das classes C
e D, que vinham aumentan-
do sua participagao no seg-
mento nos dltimos anos”, dis-

Venda on-line vai desacelerar

se o presidente da Camara
Brasileira de Comércio Eletro-
nico (camara-e.net), Ludovino
Lopes, por meio de nota.
Segundo ele, o cendrio eco-
nomico do Brasil foi desfavora-
vel para todos os setores, mas
para o e-commerce a perspec-
tiva é de que o mercado tera
maior impacto nos resultados
este ano, quando o crescimen-
to deve ficar na casa dos 8%,
atingindo R$ 44,6 bilhoes. En-
tre 2001 e 2015, o crescimento
médio anual do e-commerce
foi de 37%, totalizando 7.509%
de incremento, conforme apu-
racao o relatério Webshoppers,
pela E-bit com apoio da cama-
ra-e.net e outras entidades e
associacoes. /Agéncias
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